Google Adwords | Nozioni di base Google

Google v Annunci Testuali su Google Search

AdWords ) o ) N )
* Intercetta un bisogno di informazione che gia esiste,

« Sottolineai core values e crea un’associazione positiva con il
sito web, generando un posizionamento vincente per
I'inserzionista

*  Genera traffico verso il sito web dove gli utenti possono crearsi
un’idea precisa dell’'offerta dell'inserzionista
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Costo per Click Google

CPC Max : Viene scelto dall'inserzionista — ed & uno dei fattori che determinano il
posizionamento. Il CpC massimo non potra mai essere superato

CPC medio : E’ il prezzo medio pagato per un click su una keyword.

W) (o) ) s

] W

Inserzionista A: max CPC = 0.65 €

Keyword = Hotel Roma

Inserzionista B: max CPC =0.55 €

L’asta sara vinta dall'inserzionista A che paghera per i click solo 0.56 €*

* es. Semplificato basato solo su variabili numeriche. Non é stato incluso il parametro qualitativo del Quality Score
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Click Through Rate Google

CTR: percentuale di clicks
rispetto alle impressions

Impressions: visualizzazione dell'annuncio su Google o sui nostri siti partner

Click: azione eseguita dall'utente per selezionare I'annuncio e visualizzare il sito Web.

Click

mmm CTR (espresso in %)
Impressioni
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Daily Budget Google

Gli inserzionisti impostano il loro budget giornaliero mas simo.

Gli inserzionisti non pagano mai piu del:

€100 (budget giornaliero) x 30 (giorni) = €3000 (il max che paghera l'inserzionista)

Budget Options

Budget: €000 |1day®
How will my budget affect my ad

performance?

 \fiew Recommended Budget:

Your budget iz OK. We don't recommend changes at
thiz time.

To make the most of your budget, try refining vour ads
and kevwords.
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Google Adwords | Nozioni di base Google

Google Come costruire una Campagna Adwords

AdWords

Valuta | contenuti del sito

Seleziona le parole chiave strategiche
e Associa annunci rilevanti

e Misurail ROI

e  Ottimizzala campagna
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Analizza | contenuti del sito ... Google
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Weekend

Volo + Hotel
Pacchetto

Pasqua & Ponti

Tanti giorni liberi, vacanze, vol,

4  hotel e tutto quelio che cerchi per
i Pasgua & i ponti di Primavera con
sconti fino al 30%

SportSAvventura SOLO CON TIM Week End
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per mantenertiin forma, divertirti e QUANDO SEIl ALL'ESTERO Flne Settlmana

5 Benessere
Le SPA pill esclusive per

assaporare il piacere diuna

i vacanza nella bellezzal provare nuove emozioni. H
: e Soggiorno
~ NON PAGHI 99
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Le 4 fasi di una campagna di successo ...

Associare messaggi
rilevanti alle parole

Selezionare parole 2
chiave

chiave strategiche

Ottimizzare la 3 Misurare i risultati (ROI)
campagna

Google



Creare una campagna Google

Organizzazione dell’Account Adwords
a) Predisponete le campagne per argomento
b) Create gruppi di annunci specifici in grado di rappresentare bene il prodotto offerto

c) Targettizzate le campagne selezionando correttamente le lingue e le localita di
destinazione

d) Evitate di usare parole chiave duplicate all’interno dell’account
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Organizzazione dell'account AdWords Google

f Trova Hotel Dfferte Hotel \

Hotel in Italia. Prenota Online Mappe e Descrizioni Dettagliate
e Risparmia fino al 25%! Confronta i Prezzi e Prenota!
www hotel.it

www hotel it

.

(cerco albergo
cerco hotel

hotel

hotel disponibilita

&hotel online j
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Step 1 - Selezionare parole chiave strategiche

Lista Iniziale Hotel

alberghi

albergo

albergo disponibilita
albergo online
cerco albergo

cerco hotel

hotel

hotel disponibilita
hotel online

hotels

prenotazione albergo
prenotazione hotel

Lista Espansa

alberghi 1 stella
alberghi una stella
albergo 1 stella
albergo 1 stella
albergo una stella
albergo una stella
alberghi 1 stella
alberghi una stella
albergo 1 stella
albergo una stella
alberghi 2 stelle
alberghi due stelle
albergo 2 stelle
albergo due stelle
albergo 2 stelle
albergo due stelle
alberghi 2 stelle
alberghi due stelle
albergo 2 stelle
albergo due stelle
alberghi 3 stelle
alberghi tre stelle
albergo 3 stelle
albergo 3 stelle
albergo tre stelle
albergo tre stelle
alberghi 3 stelle
alberghi tre stelle
albergo 3 stelle
albergo tre stelle

alberghi 4 stelle
alberghi quattro stelle
albergo 4 stelle
albergo 4 stelle
albergo quattro stelle
albergo quattro stelle
alberghi 4 stelle
alberghi quattro stelle
albergo 4 stelle
albergo quattro stelle
alberghi 5 stelle
alberghi cinque stelle
albergo 5 stelle
albergo cinque stelle
albergo 5 stelle
albergo cinque stelle
alberghi 5 stelle
alberghi cinque stelle
albergo 5 stelle
albergo cinque stelle
alberghi convenienti
alberghi economici
alberghi economici
alberghi non cari
alberghi offerte
alberghi non cari
albergo conveniente
albergo economico
albergo economico
albergo non caro
albergo offerta

albergo non caro
alberghi economici
alberghi non cari
albergo economico
albergo non caro
offerta albergo
offerte alberghi
offerta alberghi
offerta albergo
offerta speciale albergo
offerte alberghi
offerte albergo
offerte speciali alberghi
prenotare alberghi
prenotare albergo
prenotazione alberghi
prenotazioni alberghi
prenotazioni albergo
alloggi

alloggio

alloggi

alloggio

hotel 1 stella

hotel 1 stella

hotel una stella

hotel una stella
hotels 1 stella

hotels una stella
hotel 1 stella

hotel una stella

hotel 2 stelle

hotel 3 stelle

hotel 3 stelle

hotel tre stelle
hotel tre stelle
hotels 3 stelle
hotels tre stelle
hotel 3 stelle

hotel tre stelle
hotel 4 stelle

hotel 4 stelle

hotel quattro stelle
hotel quattro stelle
hotel cinque stelle
hotel conveniente
hotel economici
hotel economico
hotel economico
hotel non caro
hotel offerta

hotel non caro
hotels convenienti
hotels economici
hotel economico
hotel non caro
offerta hotel
offerta hotel
offerta hotels
offerta speciale hotel
offerte hotel
offerte hotels
offerte speciali hotel
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Step 2 - Associare messaggi rilevanti Google

Includete le parole chiave nel testo degli annunci

Date un messaggio specifico e chiaro

Utilizzate un invito all’azione incisivo o un plus del prodotto
Usate, se possibile, una Url di destinazione specifica per prodotto

Provate piu annunci per uno stesso gruppo

Esempio parola chiave: Hotel Roma

Offerte Hotel Roma
Prenota il tuo Hotel a Roma
Offerte a Partire da 39 €!
www.hotel.it




Struttura di un annuncio di testo Google

1. Titolo: 25 caratteri max Google AdWords

Dai Visibilita al tuo sito in tutto
2. Riga di descrizione 1: 35 caratteri max il mondo. Semplice e Veloce |
3. Riga di descrizione 2: 35 caratteri max adwords. google.it

4. Url visibile:; 35 caratteri max

Muovissimi {KeyWord: Telefoni}

- Ampia scelta di telefoni. Prezzi da favola.
Keyword Insertion - {Keyword:telefoni} disponibili. Spedizione gratuital
www_BestDealer.com
http:/fwww.BestDealer.com/?kw={keyword:nil}




Corrispondenza delle Keywords: estesa Google

Corrispondenza estesa

« comprende sinonimi, misspellings, plurali e keywords simili
(expanded match)
« EX: auto usate

L'annuncio apparira per le ricerche:
auto usate

auto usata

auto usate economiche

auto veloci

Corrispondenza estesa
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Corrispondenza delle Keywords: frase Google

Corrispondenza

a frase

Corrispondenza a frase

 L’annuncio apparira solo in corrispondenza delle
ricerche che contengono la/e parola/e selezionate
* Ex: “auto usate”

L’'annuncio apparira con:
auto usate dalla Germania
auto usate economiche

L’'annuncio non apparira con:
auto kmO usate

auto usata

auto veloci

Informazioni riservate di proprieta di Google 14



Corrispondenza delle Keywords: esatta Google

Corrispondeza esatta

 E’ la corrispondenza piu precisa

» Permette la visualizzazione dell’annuncio solo se
la keyword corrisponde esattamente con la ricerca
*Ex: [auto usate]

L’annuncio apparira con:
Auto usate

L’annuncio non apparira con:
usato auto

auto usate economiche

auto usate dalla Germania
auto usata
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Le keywords negative
* Impedisce all'annuncio di comparire in
corrispondenza di determinate ricerche

- Ex: -incidentate usato con auto usate

L'annuncio apparira con:
auto usate dalla Germania Esatta
auto usate economiche

L'annuncio non apparira con:
auto usate incidentate
auto usate incidentate dalla Germania

egativa

egative
egative

Negative
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Step 3 - Ottimizzare una campagna Google
- Aggiungere parole chiave nuove o non ancora utilizzate (espansione)
- Includere parole chiave generiche
- Possibilita di separare le parole chiave a elevato traffico
- Verificare il budget giornaliero
- Monitorare il CPC massimo e/o punteggio di qualita
- Definire le impostazioni di targeting per localita e lingua

- Modificare i CPC della campagna (aumentando i CPC per le parole chiave piu
performanti)
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Ottimizzare una campagna Google

Cos’e un’ottimizzazione

L'ottimizzazione e il processo di messa a punto del sito web e di alcuni elementi
dell'account, come ad esempio le parole chiave e il testo degli annunci, finalizzato a
migliorare il rendimento degli annunci AdWords.

Perché ottimizzare?

L'ottimizzazione aumenta I'efficacia dei messaggi pubblicitari.
Cio significa raggiungere un punteggio di qualita piu elevato o una migliore qualita
degli annunci.

Poiché la qualita e strettamente correlata al rendimento, alla posizione e al costo degli
annunci, con l'ottimizzazione € possibile creare campagne di successo e ridurre la
spesa.
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Link Utili Go gle

Adwords: per informazioni sul funzionamento del programma e dettagli sui prodotti

https://adwords.google.it/select/Login?sourceid=AWO&subid=ww-it-ha-
aw&medium=ha&term=gooqgle%20adwords

http://adwords.blogspot.com/

Centro didattico di Google: sono presenti tutti i moduli per preparare I'esame con test
d’esempio

http://www.google.com/intl/it/adwords/learningcenter/

Adwords Editor: per scaricare il programma ed avere informazioni sul funzionamento

http://www.google.com/intl/it/adwordseditor/index.html

http://googleitalia.blogspot.com
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