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1. WEB SITE  / BOOKING ENGINE  / MAILING.

2. WEB MARKETING

3. CHANNEL MANAGEMENT

AREE DIATTIVITAõ 
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WEB SITE & BOOKING ENGINE

SITO INTERNET OTTIMIZZATO PER LA 
COMMERCIALIZZAZIONE ON-LINE E GESTITO TRAMITE 
CMS(CONTENT MANAGEMENT SYSTEM), INTEGRATO 

CON SISTEMA DI COMPOSIZIONE ED INVIO 
NEWSLETTERE CON BOOKING ENGINE SENZA COSTI 

DI COMMISIONE.
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WEB MARKETING & WEB ADVERTISING 

VISIBILITÀ DEL SITO NELLA RETE INTERNET TRAMITE 
IL POSIZIONAMENTO NEI RISULTATI DEI MOTORI DI

RICERCA  RISPETTO ALLE PAROLE CHIAVE CHE 
IDENTIFICANO  IL BRAND, I PRODOTTIED I TARGET. 

GESTIONE DI CAMPAGNE DI PROMOZIONE SUI CIRCUITI  
DEI PRINCIPALI MOTORI DI RICERCA (PAY PER CLICK)  E SU 

PORTALI DI SETTORE AD ALTO TRAFFICO (PAY PER 
INCLUSION)
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CHANNEL MANAGEMENT 

GESTIONE DEI CANALI DI DISTRIBUZIONE INTERNET 
(IDS) TRAMITE INTERFACCE XML  E INVENTARIO UNICO

CONTROLLO DELLA PARITÀ E ALLINEAMENTO CON LE 
POLITICHE TARIFFARIE 

MONITORAGGIODEI CANALI DISTRIBUTIVI B2C NON 
GESTITI DIRETTAMENTE

ANALISI DELLE POLITICHE TARIFFARIE DEI COMPETITORS.
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1. WEB SITE  / BOOKING ENGINE  / MAILING.

2. WEB MARKETING

3. CHANNEL MANAGEMENT

AREE DIATTIVITAõ 
FATTORI DI SUCCESSO

INTEGRAZIONE DEI SISTEMI E CENTRALITAõ DEL CRS

POSIZIONAMENTO SU KEYWORDS DI BRAND

CONTROLLO DELLA DISTRIBUZIONE  B2C òNON GESTITAó
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1. WEB SITE  / BOOKING ENGINE  / MAILING.

2. WEB MARKETING

3. CHANNEL MANAGEMENT

AREE DIATTIVITAõ 
FATTORI DI SUCCESSO

INTEGRAZIONE DEI SISTEMI E CENTRALITAõ DEL CRS

POSIZIONAMENTO SU KEYWORDS DI BRAND

CONTROLLO DELLA DISTRIBUZIONE  B2C òNON GESTITAó
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INTEGRAZIONE DEI SISTEMI E CENTRALITAõ DEL CRS
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CMS (CONTENT MANAGEMENT SYSTEM)
GESTIONE AUTONOMA DI TUTTI I CONTENUTI DEL SITO WEB
URL òPARLANTIó E NON PARAMETRICI
PRODUZIONE DI CODICE HTML OTTIMIZZATO
GESTIONE META-CONTENT ED ANALISI DEI POSIZIONAMENTI RISPETTO AI COMPETITORS

CMS + CRS
DISPONIBILITAõ NEL BACKOFFICE DEL BOOKING ENGINE  DELLA FONTE DI PROVENIENZA  E DEI 
PERCORSI DI NAVIGAZIONE  NEL SITO WEB RELATIVI ALLE PRENOTAZIONI 

CRS + MAILING
IMPORTAZIONE AUTOMATICA NEL SISTEMA MAILING DEGLI
INDIVIDUALI/CORPORATE/TA/TO  DAL BOOKING ENGINE E DALLE FORM DEL SITO WEB

INTEGRAZIONE DEI SISTEMI E CENTRALITAõ DEL CRS
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DISPONIBILITAõ NEL BACKOFFICE DEL BOOKING ENGINE  DELLA FONTE DI PROVENIENZA  
E DEI PERCORSI DI NAVIGAZIONE  NEL SITO WEB RELATIVI ALLE PRENOTAZIONI 
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